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Vem vander
jag mig till?

Har dr en lista pa kontakter att vinda
er till for hjalp med Julgrytan.

¢ Julgryteansvarig:
Lars Beijer, 073-914 82 55,
julgrytan@fralsningsarmen.se

¢ Facebook och andra sociala medier:
Kerstin Tillenius, 08-562 282 o5,
kerstin.tillenius@fralsningsarmen.se

o Karens hemsida: Martin Alm,
08-562 282 38,
martin.alm@fralsningsarmen.se

o Grafisk design: Johan Nilsson,

073-914 82 64,
johan.nilsson@fralsningsarmen.se

¢ Pressmeddelanden och andra medie-
kontakter: Eva Gustin,

08-562 282 49,
eva.gustin@fralsningsarmen.se

o Aktuella kampanjer: Oliver Beijer,

073-914 82 94,
oliver.beijer@fralsningsarmen.se

o Bestillningar: Gors pa Julgrytans
webbutik som finns som snabblank pa
Pérleportalen (se s.10).

o Slutrapportering: Gors senast 2024-
01-31. Lank till rapportformuldret finns i
Organisationshandboken pa Parlepor-
talen.

LEDAREN HAR ORDET

Julgrytan kokar igen!

ATT MANNISKOR RUNT OM i Sverige far
mojlighet att ge ett bidrag i ”Julgrytan” hjalper
0ss inom Fralsningsarmén att kunna bista med
mat, kldder, omsorg och gemenskap aret runt.

Julgrytan &r darfor en viktig insamling pa
lokal niva, bade finansiellt och visuellt. ”Syns
vi, sa finns vi”! Jag &r darfor glad att redan nu
fa tacka dig for det engagemang som du kom-
mer att ldgga ner pa detta arbete. Din insats
kommer att betyda mycket fér manga av vara
utsatta medmanniskor.

Anda sedan vi borjade med var verksamhet har
”Soppa, tval och fralsning” varit en viktig prin-
cip som gett uttryck for vara varderingar som
samfund. Tanken om att vi, som manniskor,
har bade fysiska, psykiska, sociala och andliga
behov, dr lika aktuellt nu som forr. Detta ger
o0ss en enhetlig infallsvinkel i métena med den
enskilda medménniskan.

Att erbjuda soppa dr att méta de grund-
ldggande behoven till dem runt omkring oss.
Tval handlar om vardighet och sjélvrespekt.
Frdlsning uttrycker Guds gransldsa och livsfor-
vandlande kérlek genom Jesus Kristus.

N&r ni nu i ar planerar for en ny offensiv jul-
gryteinsamling sa kan det vara bra att paminna
om att julens budskap ar orsaken till insam-
lingen. For julen har ett viktigt budskap till oss
alla. Vi far dnnu en gang majlighet att pdminna
manniskor om Guds forvandlande karlek, en
karlek som han uttryckt genom fédelsen av
hans son, Jesus Kristus, varldens frélsare.

| ar upplever vi att behoven av hjilp har
eskalerat pa grund av ett ekonomiskt klimat
som gor det svarare att fa pengarna att racka
till. De fattiga har blivit fattigare, de som

forut har legat dver fattigdomsgransen har nu
halkat under denna niva. Med andra ord: fler
har fatt det svarare att klara av sin vardag. Vi
behdver darfor fortsatta vart uppdrag med att
leverera praktiskt, valbehovligt, och i vissa fall
livsomvandlande, stéd for de mest marginali-
serade manniskorna i vart samhalle. Detta &r
ett arbete som vi har gjort under manga ar och
det dr pa ett satt en del av vart kall och vart

uppdrag.

| JUb e

Din insats kommer
att betyda mycket for
manga av vara utsatta
medmanniskor.

Gud vilsigne dig for ditt engagemang. Jag
hoppas att ditt hjarta ska vdrmas av tanken
pa att andra far ta emot vdrme — fysiskt och
kanslomadssigt — denna jul.

Hall grytan kokande!

Bo Jeppsson




PROGRAMFORKLARING

Julgrytan behovs till annu fler

¥ Mycket talar for att julen i ar kommer att bli den svaraste som manga
utsatta upplevt och att den blir svar for fler an tidigare. Inflationen fort-

SKANK EN OMTANKE

Swisha
din gava!
) ylﬂ
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Lars Beijer, Julgryteansvarig.

satter och rantorna hojs troligen ytterligare nagra snapp. Manga hushall
riskerar att inte kunna fira en traditionell jul med mat och klappar. Darfor

maste vi mobilisera vara Julgrytor — alla har ratt till en God Jul!

RAPPORTER FRAN KARER och sociala center
visar att antalet besdkare som inte far peng-
arna att racka till okar kraftigt. Det kommer
ocksa nya grupper med andra problem &n
tidigare och de &r inte bara ekonomiska. Flera
som tidigare levde pa marginalen klarar inte
langre sin ekonomi utan riskerar att hamna hos
kronofogden med de langsiktiga problem som
detta innebar.

De kraftigt hojda priserna pa det nédvandi-
gaste, som mat och kldder, gor att man inte
har pengar kvar till att betala hyra eller andra
rakningar, som elrdkningar och telefonrakning-
ar. Vi har ensamstaende pappor och mammor,
fattigpensiondrer, de arbetslosa och alla de
som lever pd marginalen och som riskerar en
jul utan det som hor till en god jul.

Karen i Sodertilje uttrycker det pa foljande
satt:

Ensamstaende foraldrar med barn hor av sig
oftare dn forr och saknar tillrdackliga resurser
for att kunna handla mat samt kopa klader till
sina barn och har inte séllan akuta problem

med sina kostnader for saval boende, el mm.
Pensiondrer med folkpension kommer mer
frekvent pa grund av akut brist pa pengar till
mat och kldder. Andelen akut hemldsa okar till
foljd av utférda avhysningar. Detta géller dven
flertalet strukturellt hemlosa, som bor i andra
hand eller i ndgon form av stédboende, men
saknar medel till det egna hushallet.
Overgripande kan ségas att alla de olika
kategorier som tvingas leva pa forsdrjningsstod
allt oftare tvingas soka hjdlp, eftersom peng-
arna inte langre rdcker till de basbehov som
forsorjningsstodet syftar till att tacka.

Till Frélsningsarmén Husby Jarva kom under
varen 2023 mellan 60 och 70 barn i veckan.
Darifran berdttar man sa har:

Vi inleder alltid med mellanmal nar barnen
kommer till oss, sa att de ska orka samling
och aktivitet. Under varen kom barnen alltmer

hungriga och vi fick byta ut den enkla ostmack-

an till mer mattande mal. De Gkade matpriser-
na i kombination med att behdva handla mer
mat marks tydligt i var budget for 2023.

Ibland har barn kommit forbi oss nar de
egentligen inte har verksamhet for att fylla
fickorna med mackor. Nagra har dven fragat
om att ta med sig mat hem. Till sommarens
kollo ddr 180 barn och ungdomar deltog bjods
deltagarna bade pa incheckningsfika, lunch och
mellanmal inom loppet av 5 timmar.

F6rut hade vi ndstan enbart barn fran Husby/
Akalla/Kista men vi har tydligt markt hur barn
dker allt langre for att komma till vara verksam-
heter. Nu méter vi fler och fler fran Rinkeby,
Tensta, Farsta, Hasselby, Vallingby.

Sjalva aktiviteten har manga kvallar blivit
middagen, tex grillkvall, i stéllet for att kora
fotbollsturnering. Maten har alltsa blivit alltmer
central i var verksamhet,

Ovanstaende tva exempel forstarker det vi hor
fran er alla att behoven av hjalp i jul kommer
vara stGrre an pa lange.

Lat oss gemensamt mobilisera vara Julgrytor
med tillhdrande julaktiviteter mot den 6kande
utsattheten som hotar mangas jul. Alla har ratt
till en God Jul. €



NATIONELLA JULKAMPANJEN

Hoppet ska tandas for

den ensamma mamman

¥ ’Tand ett hopp!” uppmanar Fralsningsarmén i insamlingskam-
panjen under november och december. | fokus star den ensam-
stdende mamman som kdmpar for att fa ekonomin att ga ihop

ndr julen narmar sig. Med hjdlp av den centrala kampanjen och

karers lokala insatser ska fler utsatta familjer fa en god jul.

I FILMEN FOR Frilsningsarméns senaste
julkampanj sitter en liten flicka ensam i en
mork lagenhet. Hon blickar ut genom fénstret
ner mot torget dar fralsningssoldater har stallt
upp julgrytan. | takt med att manniskors bidrag
tas emot tands belysningen upp i flickans hem
och sa smaningom kommer hennes mamma

in genom ddrren med mat och gavor fran
Frdlsningsarmén.

— Vi vill visa pa de utmaningar ensamstaen-
de foraldrar har infor julen och i ar gor vi det
med en stark berattelse som gér pa djupet.
Aven barn och andra runtomkring drabbas och
vi vill f& ménniskor att kdnna att de maste hjal-
pa de har personerna som lever i utsatthet.

Det sager Oliver Beijer som i varas tilltradde
tjdnsten som content- och kampanjansvarig pa
Fralsningsarmén.

Som barnbarn till fralsningsofficerare spende-
rade han mycket tid pa Séderkaren i Stockholm
under barndomen.

— For mig ar julen starkt forknippad med
Frdlsningsarméns sociala arbete och det tror
jag den &r dven for manga som inte har en
direkt anknytning till armén, sdger han och
papekar att det dr nagot man vill dra nytta av i
insamlingen.

Han syftar pa den langa traditionen med
fralsningssoldater, ibland sjungandes och spe-
landes, som skramlar med insamlingsbossor
intill den valkanda julgrytan.

Den centrala julkampanjen har resurser och
mojligheter att synas nationellt i specifika
kanaler och med ett mer professionellt material
genererar det forhoppningsvis en stor strom av
gavor. Oliver papekar samtidigt att dven karer-
na har en viktig roll att fylla under de manader
som leder fram till jul och nyar.

— De som &r ute med julgrytan pa gator
och torg och méter manniskor ansikte mot
ansikte har mojligheten att bygga relationer i
sitt naromrade. Tillsammans kan vi skapa en

bredd déar de lokala och nationella insatserna
kompletterar varandra, sdger han.

— Det ska bli valdigt kul och givande att folja
och vara en del av arbetet med kampanijen fran
insidan i ar, tillagger han.

Sedan etableringen i Sverige for 141 ar sedan
har Fralsningsarmén strackt ut en hand till
manniskor som lever i olika typer av utsatthet
har. Insamlingen av medel till det breda sociala
arbetet pagar aret om och trots pandemin

och inflation har intakterna okat. Den storsta

Oliver Beijer, content- och
kampanjansvarig.

kampanjen som ocksa genererar mest pengar
ar just den som ror julen.

— Manniskor verkar vara som mest generosa
den tiden. Om man sjalv har allting som kravs
for ett lyckat julfirande och ténker pa dem
som lever i ensamhet och utsatthet s& &r man
beredd att dela med sig, menar Oliver.

— Jag hoppas att vi genom kampanjen vinner
manniskors foértroende och far fler som vill
stotta vart dndamal. Vi &r beroende av omgiv-
ningens bidrag for att kunna hjalpa den utsatta
gruppen, avslutar han. €
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NYCKELFAKTORER FOR FRAMGANG

Bemanningsschema for Julgrytan

Sa nas ett battre resultat! .

¥ Resultatet for Julgrytan har de senaste aren legat kring fyra miljoner konor.
Men det dr knappast taket for hur mycket vi kan fa in under Julgryteinsamlingen
och aktiviteterna kring denna. Det finns tydliga vdgar for att na battre resultat.

ANALYSERAR MAN RAPPORTERNA som kom-
mit in frn alla 51 karemna som var med férra
aret finns det en del olikheter i hur man jobbar
och varifran gavorna kommer.

Lite mindre &n halften totalt av de insamla-
de pengarna har kommit genom julgrytan ute
pa stan. Resten har kommit in genom gavor
fran foretag och bidrag fran lokala stiftelser,
digitala gavor, gavor i form av produkter samt
via julkonserter. Anda var det bara en tredjedel
av alla karer som aktivt jobbade mot foretag
eller fick bidrag fran lokala stiftelser. 15 av
karerna fick in artiklar eller uppmarksammades
i lokala medier och endast 14 karer anordnade
julkonster for att fa in gavor. Det &r ocksa stora
skillnader i antalet dagar julgrytan stélls ut och
hur ménga timmar den statt ute.

Resurserna ar olika pa karerna. Alla har inte
kapacitet och tid for att kunna be foretag om
gavor, soka efter lokala stiftelser, anordna
julkonsert eller kontakta media pa orten. Tank
da pa att vi pa HK kan hjalpa till eller ge rad
och tips. Lds om detta pa sidorna 7-9.

De karer som lyckas bdst har vanligen ett
tydligt uppsatt mal i kronor och en plan for vad

pengarna fran julgryteinsamlingen ska anvan-
das till. Kanske har de till och med formulerat
vilka och hur manga som kommer att bli
hjélpta. Malet och vad pengarna ska anvandas
till har gjorts ként for alla som jobbar med
julgrytan. Pa sa vis blir alla motiverade och
delaktiga och kan beréatta vad gavan kommer
att anvandas till ndr de star vid julgrytan eller
vid foretagskontakter.

Nar karens medlemmar kdnner till malet och
vad insamlade pengar ska ga till ar det dags
att planera bemanningen av julgrytan och att
planera foretagskontakterna (se sid 8) och
mediakontakterna (se sid 7).

Det intressanta, men ocksa sjalvklara, &r att ju
fler timmar julgrytan dr ute desto mer pengar
kommer det in. Det gar att rdkna ut ungefar
hur manga timmar grytan ska bemannas for
ett uppsatt mal. Vanligen ger grytan 500-1000
kronor per timme. Ska kéren samla in 50 0oo
kronor behdvs det alltsa 5o till 100 timmar
ifyllda pa bemanningsschemat. Det kan lata
mycket, men uppdelat pa fyra insamlingsveckor
och ca 24 dagar blir det 2—4 vakttimmar per
dag. Sétt alltsa i gdng med bemanningssche-

mat sa snart som mojligt.

Julgrytan bor vara pa plats da folk &r ute
som mest, dvs lunchtid och sen eftermiddag till
kvall pa vardagar samt l6rdagar mitt pa dagen.
Platsen bor vara dér folk ror sig och samlas.
Undvik platser dar folk ar stressade och inte
har tid att stanna upp. Sok kontakt med giva-
ren. Hall fram béssan, berdtta vad gavan ska
anvandas till och tacka.

Musik vid julgrytan kan férdubbla gavorna. For-
sok att fa musikkaren och kdrens sangare att
ldgga in jugrytedeltagande i sina program. Dela
garna upp pa fler tillfallen med 4—5 musikanter/
sangare &n fa ganger med manga.

Julgrytan bor synas pa langt hall och den
bor sta sa att det &r litt och néra att ge gavan,
néstan sa att den ”stdr i vigen”. Det ska
vara latt ldsa av swish-nummer och QR-kod.
Forstark synligheten och swish med beachflag-
ga och trottoarpratare som finns att bestalla i
webbutiken.

Redovisa fortlépande insamlingsresultatet pa
karens anslagstavla eller pa annat satt sa att
alla kanner till hur insamlingen gar. Det forstar-
ker delaktigheten och motivationen. ¢



DIGITALA JULGRYTAN

Ny digital Julgryta
for karerna

¥ Karernas digitala Julgryta kommer i ar atE
goras av HK i befintligt webbverktyg och li\g-
gas pa er egen hemsida. Vi anvander alltsa inte
som de senaste aren Better Now. Malet &r att
alla karer ska ha en egen digital Julgryta for att
fa in gavor till karens julinsamling.

KARERNAS DIGITALA JULGRYTESIDOR baseras pa uppgifter fran er. Vi kommer
att be om foljande uppgifter i ett sarskilt formular:

1. Andamalet. Vilka och hur manga har ni som mél att hjilpa med pengarna och
vad hjalper ni till med? Var sa konkreta som mgijligt.

2. Bilder. Till sidan behovs en eller flera bilder. Det &r bra med bilder som visar
er julgryteinsamling ute pa stan. Har ni inga bilder ldgger vi in en som passar

till er malgrupp.

3. Mal i kronor. Under insamlingen publicerar ni sedan regelbundet hur mycket
pengar som kommer in. Den uppgiften far ni fran oss pa insamlingen. €

Delning dr vagen
till ett bra resultat

® Forra arets resultat i digitala Julgrytan var 107 131 kronor
fran 30 karer. Fem karer fick in drygt 10 ooo kr vardera:,
medan de flesta andra drog in ett par tusen kronor. | ar .
skulle vi vilja fa in betydligt mer och vi tror att det dr moj-
ligt med den nya digitala julgrytan och lite nya grepp.

NAR NI HAR DEN digitala julgrytan publicerad pa er sida mésteoden
spridas till s& manga som majligt. Dela den pa Facebook. (bra .mal-'
grupp for insamlingen), publicera lanken i karbladet och i utskick till

medlemmar, vanner och soldater.

Uppmana medlemmar och soldater att dela lénken i sina sociala me-
dier och att skicka lanken som SMS till vanner och affarskontakter.
Mejla ocksa lanken till lokala foretag.

Publicera regelbundet pa sidan hur den digitala grytan gar och folj
upp i sociala medier. €

Z\Tlge tydligt &ndamal

¥ De som skinker pengar vill alltid veta
vilken nytta deras gdva kommer att gora.
Darfor &r det viktigt att nj pa er digitala
Julgryta anger ett tydligt andamal for er
insamling och beskriver vad pengarna ni
samlar in ska anvindas till. Har berattar
tvd kérer om sin digitala Julgryta och hur
de formulerade sitt andamal.

HALMSTAD
Sa hir formulerade karen i Halmstad insamlings-
budskapet i sin digitala julgryta:

“Det &r svdra tider och extra manga soker var
hjdlp just nu.

De vi méter &r bade barnfamiljer och enskilda
som kampar for att f3 ihop sin ekonomi. Kring
julen vill de flesta f& chansen att kdpa nagon
julklapp till de narmaste, och kanske lite julmat pa
julafton.

Du som vill ge en gava ska veta att medlen
i Julgrytan g&r oavkortat till vara hjdlpsékande i
Halmstad. Bamen har alltid fgrtur hos oss, och vi
sprider medlen s3 att de kommer manga till del.
Din gdva kan verkligen forgylla négons jul i ar.
Kanske ger den ocksg dig sjalv en riktig julefrid.

Varmt tack pa férhand och en riktigt God Jul!”

MALMO
Sa hér berittar karen i Malmo om sin digitala
Julgryta:

”Den elektroniska julgrytan hanterades och
betraktades som minst lika viktig som den fysiska.
Flera personer delade lanken till den digitala
julgrytan pa sociala medier — inte bara en gang i
bérjan, utan dterkommande under hela julgrytein-
samlingen. Viktigt att f3 till spridningen, helst ska

alla i kdren vara med i delandet av lanken.

Manga, ménga personer gav mindre belopp i
den digitala julgrytan, snarare n nagra fa stora gj-
vare. Alla ombads att sjilva skriva varfor de tyckte
det var viktigt att skdnka och att dela ldnken.

Det personliga tilltalet hjdlpte att f3 olika per-
soners natverk att engageras att ge. Det hir var
inte bara Frélsningsarméns insamling, utan Salims,
Mackans, Karins och Marthas insamling.

Det troligen viktigaste var tydligheten i var
kommunikation kring vad insamlingen gick till,
Folk gav inte till "Frélsningsarmén’ - folk gav till
att ’hjélpa utsatta familjer i Malmé...”.” ¢




KOMMUNIKATION

Sa lyfter ni karens resultat

¥ Har kommer rad och rekommendationer fran vara experter
pa kommunikation. Lds igenom och lat er inspireras. Ett
generellt rad: Gor alltid tydligt varfor vi har julgryte-
insamlingen — att gavorna ar nédvandiga for att kunna
hjdlpa fler till en god jul. Och glom inte Swish!

Tips for en
bra hemsida

Martin Alm

TANK DIG EN PERSON, Anton, ensamboende
med tva barn. Han vill s6ka ekonomisk hjélp
fran Fralsningsarmén, men vet inte vad han
kan fa. Samtidigt vill Svetlana ge ett bidrag,
men forst vill hon veta vilka karer som finns i
narheten och hur de anvander pengarna.

Hur kan vi hjalpa Anton och Svetlana?

Pa den nationella webben kan vi informera om
julhjélpen och julgrytan generellt — information
som vi ocksa kan lanka till karernas webbsidor.
Men vad som giller specifikt pa en viss ort
maste kdren berdtta om pa den egna webbsi-
dan. Karen ansvarar for att antingen publicera
relevant informationen pé karens webbsida,
eller ta hjalp av webbredaktdr pa HK for att i
god tid planera budskapet. Mejla Martin Alm —
martin.alm@fralsningsarmen.se och beskriv vad
ni vill ha hjalp med!

Karens digitala Julgryta kommer i ar att finnas
pa kérens egna webbsida. For att insamlingen
ska engagera behover karen bidra med en bild
fotograferad lokalt pa orten och att karen upp-
repade ganger delar lanken till insamlingen i
sociala medier. Gor det enkelt och inspirerande
att skanka till din kar!

$ Karens hemsida

* Beratta hur karens julgryta hjalper

* Uppmana att swisha gavor

* Informera om ndr och var julgrytan ar
ute

e Lagg upp bilder pa julgrytan ute

* Formulera er tydligt och kort

Sociala medier
ger nya givare

Kerstin Tillenius

SOCIALA MEDIER &r ett fantastiskt satt att na
ut till potentiella givare. Lagg upp pa Face-
book/ Instagram nar ni &r ute med julgrytan. Ge
mojlighet att ge en gava direkt genom att alltid
skriva med ert Swish-nummer.

Se alltid till att ha med en bild/kort video i
inldgget (kanske en video-hdlsning som bjuder
in att komma till julgrytan pa stan). Det kan
racka med att skapa en handelse pa Facebook
eller story pa Instagram dar ni paannonserar er
julgryta.

Skapa ett event pa Facebook om ni har nagot
planerat evenemang med julgrytan.

Sand live bade pa Facebook och Instagram.
Kom ihag lagga till en kortfattad beskrivning.

Ge exempel pa vad en gava kan hjélpa till med
— till exempel ”50 kr ger en frukost”.

Visa upp samarbeten och lyft varandra genom
att namn foretag/organisationer med
@f6retagsnamnet.

Glom inte att svara pa kommentarer/fragor som
kommer — sociala medier handlar trots allt om
dialog mellan er och féljarna/givarna.

$® Sociala medier

* Berdtta ndr och var ni dr ute med julgrytan
* GOr garna inldagg som &r ”har och nu”
* Ha alltid med Swish-numret i inlaggen
* Visa hur julinsamlingen hjalper

* Berdtta om samarbeten

* Svara pa fragor och kommentarer

Framn

Tips for att synas
i lokala medier

Eva Gustin

1. GOR EN LISTA pé ortens alla tidningar, lo-
kalradio och eventuell lokal-TV, med mejladress
och telefonnummer till nyhetsredaktionen eller
person ni haft kontakt med tidigare.

2. Formulera ett pressmeddelande. For att
medierna ska nappa behdvs att handelsen &r
intressant att rapportera om. Presentera er
insamling som en viktig hdndelse for orten — en
nyhet. Anknyt gdrna till det tuffa ekonomiska
laget i ar. Att bifoga bilder okar chansen for
publicering. Exempel:

”Pa |ordag ar det premidr for Fralsningsarméns
valkanda julgryta. For x:e aret samlar vi in
gavor hdr i xxx. (Beratta vad pengarna ska an-
vandas till.) Efter ett &r av skenande priser vet
vi att julen i &r blir extra tuff for manga. Arets
julgryteinsamling dr darfor extra viktig.”

3. Mejla pressmeddelandet till medierna en till
tva veckor fore julgrytestarten och gratistidning-
ar garna tre veckor i forvdg. Folj upp med tele-
fonsamtal nagon dag efter: ”Har du sett att vi
mejlade? Det galler att vi pa l6rdag har premiar
for var julgryta dar vi samlar in pengar till ...”

4. Glom inte att dven vénda er till foretag med
julgryteinsamlingen. Redan i oktober/november
b6r ni kontakta medierna angaende er foretags-
insamling som ska hjalpa utsatta pa orten.

5. Folj upp med nytt pressmeddelande strax
fore jul eller efter jul: ”Frélsningsarméns julgryta
i xxx slog i ar rekord. Vi har fran givmilda per-
soner och foretag pa orten fatt in xxx kr som
har hjalpt/lkommer att hjalpa utsatta familjer har
i xxx att fa en béttre jul.” Bifoga bilder!

$ Publicitet

* GOr en lista dver alla lokala medier

* Kontakta dem 1-3 veckor i forvag

¢ Mejla ett pressmeddelande och/eller ring

* Presentera er insamling som en nyhet,
en intressant handelse for er ort

* Berdtta for mediema redan i oktober/
november om er lokala foretagsinsamling

* Folj upp genom att berdtta om utfallet!

Bilder att anvdnda i er Julgryteinsamling finns pa www.fralsningsarmen.se/bilder-jul2023



FORETAGSSAMARBETEN

Foretag vill se sin gava
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gOra nytta pa orten

¥ En allt st6rre del i Julgryteinsamlingen kommer fran
foretag. Det finns nagra stérre samarbeten som ger
betydande summor, men de flesta gavorna kommer

fran lokala foretag.

PA LOKAL NIVA har vi exempel pa hotell

som samlar in julklappar &t oss, samarbeten
med livsmedelsbutiker, presentkortsgavor och
affarer dar vi far stélla in insamlingsbdssor och
liknande. Lokala foretag dr mest intresserade
av att ge gdvor som gor nytta pa orten. Man
vill veta och kénna till vad pengarna gar till
och att de bidrar till en konkret hjélp pa plats.
Eftersom vi arbetar just lokalt &r det naturligt
och intressant for foretagaren, butiken, hotellet
i staden att hjdlpa Frédlsningsarmén.

Ett bra sétt att komma i gdng med foretagsde-
len i julinsamlingen &r att gora en lista pa alla
lokala foretag som finns och ocksa leta ratt pa
tidigare kontakter. Det kan vara leverantorer,
tidigare foretagssamarbeten och vanner till
karen som har foretag.

Sedan kan ni ocksa gora en lista pa foretag
i ndrheten som ni tror kan vara intresserade av
att ge en julgava.

w INSAI
onTo | KONTRO

Kontakta foretagen i god tid, gdrna per
telefon, och presentera karens hjélparbete for
utsatta under julen och vad gavorna kommer
att anvandas till och vilken nytta de kommer
att gora. Det ar bra om ni kan foresla vad ni
behdver ha hjdlp med och summan, t ex 50
matkassar till barnfamiljer och vad de kostar.
Presentera garna en gava till Fralsningsarmén
som alternativ till personaljulklapp.

Erbjud alltid Julgrytans tack-diplom och vi
stodjer-banner sa att foretaget kan visa sin
hjélpinsats for kunder, medarbetare och
kontakter. Erbjud dem ocksa att, om de vill, fa
synas pa karens hemsida och sociala medier.

Nar du trdffar foretaget personligen anvand
den 4-sidiga presentationsfoldern som du kan
ladda ner pa www.fralsningsarmen.se/tackfo-
retag. Glom inte att tacka for samarbetet och
kom gdrna dverens om en upprepning nasta
ar.¢

VISTODJER FRALSNINGSARMENS

Samarbeten med livsmedelsbutiker har manga
plusvérden, hér i Finspang.

Som tack &r det viktigt att erbjuda féretagen be-
vis pa att de & med och stéttar Fralsningsarméns
lokala hjadlparbete. En vi stodjer-banner som fore-
taget kan lagga in i sina mail, och kanske ocksa
ett tack-diplom, erbjuder foretaget viktig goodwill
i kontakterna med kunder och leverantérer.

SOCIALA ARBETE.

www.fralsningsarmen.se

#» Glom inte slutrapporten!

ERA SLUTRAPPORTER ar mycket vérdefulla
for att vi ska kunna gora dnnu battre Julgry-
teinsamlingar. Den har gangen vill vi ha era
rapporter senast den 31 januari, 2024.

Ni har last att det finns faktorer som kan
betyda mycket: antal timmar ute, bearbetning
av lokala foretag och stiftelser, uppvaktning
av media pa orten och karens digitala julgryta.
Detta har vi sett i tidigare rapporter och nu ska

det bli intressant att se vad som rapporteras
efter arets julgryta och dra slutsatser av det.
Har fler vi fatt mer bidrag fran foretag och stif-
telser? Har vi haft julgrytorna ute flera timmar
och har fler kontaktat tidningar pa orten?

Vi ser fram emot all intressant information
i slutrapporterna i januari. Mejla garna nagra
bilder och berattelser fran er Julgryteinsamling
till julgrytan@fralsningsarmen.se. €

OBS!

Lanken till Slutrapportformuléret
finns under rubriken Julgrytan

i Organisationshandboken pa
Pérleportalen.

Siutmppor julgryian 2023

Vi behover era slutrapporter
senast den 31 januari 2024.
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STIFTELSER OCH FONDER

Stiftelsebidrag — en
vag vard att utforska

¥ Ett femtontal karer fick forra julen bidrag fran stiftelser/
fonder och ocksa fran valgorande féreningar som Rotary etc.
Det géller har, precis som i fraga om foretag, att vara aktiv
och leta efter lokala stiftelser som stottar utsatta och beho-

vande pa din ort.

OM DU INTE VARIT aktiv
tidigare att soka fondmedel -
fran stiftelser finns har en moj-
lighet for din kar att véasentligt
paverka resultatet i julgrytein-
samlingen. Det kan rora sig om
bidrag fran 10 ooo till 100 coo
kronor. Forsok att komma
igang sa snart som majligt
eftersom stiftelserna kan ha
langa handlaggningstider av
ansokningar.

Du kan ga in pa din kom-
muns webbsida och s6ka pa
stiftelser. Du kan ocksa leta

i Lansstyrelsens Stiftelsesok, ﬂ)}‘.‘.‘l:‘.?t:

som omfattar alla aktiva il

stiftelser som dr registrerade i i
0

lansstyrelsernas stiftelseregis-
ter. Webbadressen &r stiftelser.
lansstyrelsen.se.

Uppgierna i Stiebiok

[

T8

Lanastyrelvernes Siftelsesdi

Lansstyrelsernas stiftelse-sék pa stiftelser.lansstyrelsen.se har ett enkelt

och Gverskadligt granssnitt. Sammanlagt finns det 6ver 17 ooo stiftelser

Nér det gdller mojligheten att
fa bidrag fran stiftelser/fonder
eller fran valgérande forening-
ar, sa paverkas det sakert av
hur kdnd Frédlsningsarmén &r
pa orten. Det giller att synas ute pa stan och
vara aktiv mot lokal media.
Sa har berattar Visby:

”Da vi dr pa en begrdnsad plats, en 6, och
det inte finns sa manga olika aktorer for
”vélgbrande andamal” sa brukar alla dessa
olika féreningar som Rotary, Lions, Frimurarna,
Tempelriddarna och Odd Fellow varva vem de
ger sina insamlade medel till. Sa nagot ar far vi
fran flera och andra &r inte s3 manga. Och de
vet om oss, da vi har funnits i tidningarna un-
der manga ar och berattat om var julutdelning.
Né&r det géller stiftelser och fonder s& under-
sok om det kan finnas fonder for ert omrade

registrerade hos landets lansstyrelser.

som handlar om hjalp till behévande. Se till
att géra en ansokan i tid och har ni sedan tur
s kanske ni dr de enda som soker fran den
fonden och kan da ansoka varje ar.

Se till att ni syns i tidningara och hors pa
radion — bade infor julinsamlingen, men ocksa
mot slutet (och det ska ske varje ar). Pa sa satt
far foreningar som Odd Fellow, Lions, Rotary m
fl upp 6gonen for er och da kanske bestammer
sig for att ge er de pengar de samlar in varje
ar. Om inte i ar, s kanske kommande ar.

Och nar de hor av sig bor ni erbjuda er
att komma pa en samling och beratta om
verksamheten och behovet som finns i ert
samhalle.” €
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e FLE ANULAET
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Kéren i Halmstad delar med sig pa Facebook
ndr de ar ute med julgrytan.

Julgrytans
Facebook-

grupp

¥ Sedan 2019 finns en grupp pa
Facebook som heter Vi som
hjalper till med julgrytan”. Dar ar
anstadllda, medlemmar och vo-
lontarer som bidrar till julgrytan
vdlkomna att vara med.

SYFTET MED GRUPPEN &r att lattare
kunna dela och sprida information kring
Julgrytan. Den ska dven vara en platt-
form for oss alla att inspirera varandra
infér och under julgrytan.

Ni har under tidigare ar varit fantastiska
pa att dela med er nar ni ar ute med
julgrytan, sa fortsatt med det. Men
tipsa ocksa gdrna varandra redan i
planeringsstadiet. Dela med er av vad
ni planerar att géra och vad som funkat
bra tidigare ar. Tipsa om samarbeten
och om aktiviteter man kan gora runt/
vid julgrytan och om hur man kan locka
forbipasserande.

Och nér ni har kommit igang — visa for
gruppen allt bra och roligt ni gor vid
julgrytan! €
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MATERIEL 2023

Bestall fran julgrytans webbutik

¥ Pa Pérleportalen finns webbutiken som snabblank. Dar bestaller ni allt
utom mossor och vantar, som bestdlls fran Handels, och béssgordlar
och bordsryttare som bestalls pa julgrytan@fralsningsarmen.se.
Tackdiplom till foretag bestdlls pa foretag@fralsningsarmen.se.
Inventera och bestall sa snart som mojligt. Leveranstid ar 5 dagar.

Materiel som erbjuds 2023

TAND ETT HOPP
I AORRKOPING

Banderoll till grytan "Hall grytan kokande”
Barnens tackkort
Beachflaggor (se nedan)

(]

(]

° ki
« Bilder till sociala medier (se nasta sida) | o
L]

[ ]

[ ]

.il",.,’f|
Bemanningsschema sl
Bordsryttare (se till hoger)
Bossor med ert Swish-nummer pa gordeln eller bara bossgordlar (se nedan)
o Foretagsmateriel (se ndsta sida)
o Grytdelar
e Grytor, kompletta med stdllning, banderoll och toppram
o Gryttoppskylt
® Mossa (se nésta sida)
o “Namnskylt” till grytvakter
o Noter for musikanter

Swisha 123 gg6 78 90, Skiv: Jul

Bordsryttare ger
Swish-gavor fran butiker

Ett bra sitt att fa Swish-gavor fran foretag och butiker ar att
e NYHET Roll-up be att fa stdlla ut denna liggande bordsryttare (bredd 21 cm).
e Trottoarpratare (se ndsta sida) Stall dven ut pa caféborden pa karen.

¢ Plomber Bestall med ditt Swish-nummer genom att mejla till:

o Vistar till grytvakter julgrytan@fralsningsarmen.se. Da far du tillbaka en fil att

o Anglakort till dnglatradet skriva ut i A4-format, som du viker ihop och tejpar.

GE EN GOD JUL

Julgrytan

till utsatta i Orebro som BeaCh -
T roll- up ﬂagga
NYHET Julgrytan s d

-
123 456 78 90 [EEH
swieh Skriv: Jul ﬁ
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som Roll-up med
karens swish och
lokalt budskap ar
ett effektivt satt att
nd manga under en
langre period utan
bemanning/vakter.
Framst for anvand-
ning inomhus vid
butiker etc. Bestall i
webbutiken. Forsok
placera ut pa tva—
tre stallen.

Bossgordel
med Swish

Om ni behdver fler bossgordlar
med Swish mejla till:
julgrytan@fralsningsarmen.se

Swish

En beachflagga drar
till sig uppmarksam-
het sa att det marks
att vi ar har och att
nagot spannande &r
pa gang!

* Gar nu att fa med
ert Swish-nummer.
Bestall i julgrytans
webbutik.



Vastar och mossa

De svarta vastarna med tydlig stor réd skold
bak och liten rod fram gar att vanda om ni
vill ha den storre skélden framtill. Storleken
passar alla tack vare de forldngningsbara
kardborrbanden!

Komplettera vdsten med en "namnskylt”
med texten ”Jag vaktar julgrytan for
Fralsningsarmén”. Varmande mossa bestdller
du pa julgrytan@fralsningsarmen.se.

Trottoarpratare gor
Swish tydligare vid
grytan

Bestill trottoarprataren med affisch med
karens Swish och QR-kod pa i Julgry-

tans webbutik. Stdll trottoarprataren lite
framfor julgrytan for lattare avldsning av
Swish-nummer och QR-kod. Bestall enbart
affisch om du redan har stallning.

Grytor och bossor

Inventera i god tid era forrad sa att ni inte
star mitt i er insamling med for fa grytor och
bossor eller med trasiga delar till grytan.

Grytan kommer levererad med trefots-
ben, gryta, kedjor, ram till toppskylten och
banderoll ”Hall grytan kokande”. Behdver ni
endast sjdlva grytan eller toppram gar det
bra att komplettera med lésa delar.

Bossor att ga och samla in med eller att
stalla i butiker, behover ha godkand plomb
samt bossgordel med var skéld, market
for Svensk insamlingskontroll samt ert
Swish-nummer.

e

—
i e

Foretagsmateriel

Erbjud foretagen ni kontaktar en vi stdd-
jer-banner som visar att de hjalpt er med en
julgdva. Erbjud dem ocksa ett tack-diplom.

Vi stodjer-banner for foretagen finns att
ladda ner pa www.fralsningsarmen.se/
tackforetag.

Tack-diplom bestéller du pa foretag@
fralsningsarmen.se. Ange foretagets namn
och gavobelopp.

Lds mer om hur ni kan fa foretag att skdnka
i jul pa sid 8.

Bilder till karens
sociala medier

Skriv om och visa bilder pa karens julinsam-
lingsaktiviteter och vilka hjalpen gar till pa
webben och pa sociala medier. Bast dr egna
bilder, men generella bilder pa julgrytan,
bossan, musik vid julgrytan och julkampan-
jen finna att ladda ner pa
www.fralsningsarmen.se/bilder-jul2023
Lagg alltid till karens Swish-nummer.

== TRNDETTHOR
GE DIN JULGVA

Ny toppskylt

Toppskylt med nya julkampanjen kommer
till er alla senast 17 november.

¥ Kom ihag-lista

1. Sdtt mal och gor kiint vad insamlade
pengar ska anvéndas till for att f3
kdrens medlemmar delaktiga.

2. Borja i god tid med bemannings-
schemat och bemanna s3 manga
timmar som behévs for att malet
ska kunna n3s.

3. Anvéind musik/sang eller andra

aktiviteter vid grytan s& fordubblas
gavorna.

4. Prioritera tidpunkt nir mest folk r
ute, kring lunch och "efter jobbet”.

5. Vdlj plats ddr manga ror sig.

6. Still grytan synlig och intill gang-
straket (nastan i vdgen). Ska vara
ndra och ltt att ge en gava eller
ldsa Swish/QR-kod pa toppskylt,
beachflagga och trottoarpratare.

6. Ha dgonkontakt, hall fram bassan
be om en gava och beritta hur
pengarna hjilper.

’

7. Var aktiv i era sociala medier och
beratta om nar ni &r ute med Jul-
grytan.

8. Rapportera fortlépande till kiren:
Hur gar det? Nar vi malet?

11
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Fralsningsarmén

Box 5090, 102 42 Stockholm
Bestksadress Nybrogatan 79B
Telefon 08 562 282 00 Fax 08 562 283 91
www.fralsningsarmen.se



